






 
 
 
 
 
 
 
 

L’œuvre de Richard Serra, reconnu comme le sculpteur par excellence de l’acier, est une occasion 

unique pour ArcelorMittal de participer à un projet d’envergure qui manifeste la modernité, 

l’esthétisme, la force, les performances de l’acier, matériau toujours très présent dans notre vie de 

tous les jours. Son travail illustre, en effet, la capacité à repousser toujours plus loin les propriétés 

de l’acier et ses capacités techniques de mises en œuvre. Il ne pouvait également y avoir plus 

belle illustration des savoir-faire du groupe puisqu’une partie des œuvres présentées a été 

réalisée dans l’un de ses sites en France. 

En recevant Richard Serra, Monumenta offre une vitrine exceptionnelle sur les valeurs de qualité, 

d’entreprise et de citoyenneté d’ArcelorMittal. 

 
 
A propos d’ArcelorMittal 
Numéro un mondial de la sidérurgie, ArcelorMittal emploie plus de 310 000 personnes dans le 
monde et se positionne comme leader sur ses principaux marchés globaux que sont l’automobile, 
la construction, l’électroménager et l’emballage. 
Acteur de premier plan dans le domaine de la technologie et de la R&D, ArcelorMittal bénéficie  
d’une forte intégration verticale allant de l’exploitation de ressources majeures de matières 
premières à d’excellents réseaux de distribution. Parallèlement le groupe conforte ses positions au 
travers de son dispositif industriel - réparti dans 27 pays d’Europe, d’Asie, d’Afrique et d’Amérique 
- qu’il entend renforcer en Chine et en Inde, deux pays en plein essor. 
 
 
Sa filiale Industeel qui a participé à la réalisation des œuvres est leader mondial de certains aciers 
spéciaux, plaques alliées et inoxydables, destinées à la réalisation de grands projets. Industeel 
sert des marchés très diversifiés, tels que ceux de l’énergie, l’industrie pétrochimique, la 
dépollution, le dessalement ou encore l’industrie automobile, la protection et l’industrie minière. 
Employant plus de 2000 salariés sur 3 sites de production implantés en France et en Belgique, 
Industeel a vendu plus de 400 000 tonnes de plaques en 2007 et plus 80 000 tonnes de lingots et 
brames. Avec plus de 50 % de ses ventes réalisées hors Europe, son chiffres d’affaires 2007 
s’élève à près de 1,5 million d’euros. 
C’est dans le site de Châteauneuf dans la Loire que les œuvres de Richard Serra ont été 
produites. Ce site est spécialisée dans la fabrication de tôles hyperlourdes, pouvant atteindre 
jusqu’à 100 tonnes,  de pièces oxycoupées et de pièces formées à chaud à partir de produits plats 
épais. Disposant d’une ligne de production complète allant de l’élaboration de l’acier au 
parachèvement des tôles, Industeel Loire emploie plus de 300 personnes dont le savoir-faire 
permet la réalisation de pièces d’exception. 
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Louis Vuitton, mécène de l’exposition « Richard Serra » 
au Grand Palais, à Paris, au printemps 2008

LVMH APPORTE SON SOUTIEN À L’EXPOSITION « RICHARD SERRA », 
POUR LE RAYONNEMENT DE LA CRÉATION ARTISTIQUE À PARIS 
Après avoir soutenu en 2007 la première édition de Monumenta consacrée à Anselm Kiefer, LVMH contribue au 
printemps 2008 à la réalisation de l’exposition « Richard Serra » et s’engage pour le rayonnement de la création
artistique contemporaine auprès du plus large public, à Paris, dans la nef du Grand Palais.

UN ENGAGEMENT POURSUIVI DEPUIS PLUSIEURS ANNÉES AUPRÈS DE RICHARD SERRA
Le mécénat en faveur de l’exposition du Grand Palais poursuit le soutien apporté depuis plusieurs années par LVMH
à Richard Serra, l’un des artistes les plus marquants de la création artistique d’aujourd’hui :

> en 2007, le mécénat de LVMH a permis la présentation à New York par le Museum of Modern Art (MoMA) de 
l’extraordinaire rétrospective « Richard Serra Sculpture : Forty years », l’un des événements culturels majeurs 
de ces dernières années, qui accueillit près d’un million de visiteurs ;
> depuis 2004 à Paris, au cœur même de son nouveau siège, 22 avenue Montaigne, LVMH  a fait découvrir à des
milliers de visiteurs français et étrangers Single Double Torus, spectaculaire vague d’acier, l’une des œuvres
emblématiques créées par Richard Serra ces dernières années. 

UN MÉCÉNAT POUR LE PLUS LARGE PUBLIC ET POUR  LES JEUNES EN PARTICULIER
« Richard Serra » est la 31e exposition nationale soutenue par LVMH. Le mécénat artistique, culturel et humanitaire
engagé par LVMH depuis plus de quinze ans en France et à l’étranger a toujours été conduit avec l’exigence 
constante de faire accéder le plus large public, les plus jeunes en particulier, au meilleur de l’art et de la culture, à
aider enfants, étudiants et jeunes talents dans leur connaissance et leur formation : des centaines d’ateliers 
LVMH « Découverte & Pédagogie », 15 Prix LVMH des Jeunes créateurs et plus de 120 bourses d’études pour les 
étudiants des écoles des Beaux-Arts… Avec « Monumenta » et à travers l’ensemble des médiations culturelles et
des programmes pédagogiques autour de l’exposition « Richard Serra », LVMH est heureux et fier de contribuer au
rapprochement et au dialogue du plus large public avec la création artistique contemporaine.

LVMH / Moët Hennessy . Louis Vuitton www.lvmh.fr 
Presse : Catherine Dufayet Communication
Tél : 01 43 59 05 05 - catherine.dufayet@wanadoo.fr

Mécènes
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Neuflize OBC conforte son action en faveur 
de la création artistique contemporaine en réaffirmant
son soutien au Ministère de la Culture et de la 
Communi-cation à l’occasion de Monumenta 2008, 
dédié à Richard Serra.

Pour la deuxième année consécutive, Neuflize OBC accompagne le ministère de la Culture et de la Communication
en soutenant l’exposition Monumenta, confirmant ainsi sa position de mécène de référence en faveur des arts
visuels en France. 
La Banque est particulièrement fière de poursuivre ce partenariat avec la proposition de Richard Serra – qui 
fait suite à celle d’Anselm Kiefer en 2007 - artiste américain de renommée internationale dont les sculptures 
monumentales en acier brut révolutionnent le rapport du spectateur à l’œuvre. Les valeurs d’innovation, d’ouverture
et d’expertise que défend activement la Banque trouvent ainsi une forte résonnance dans le travail de l’artiste.
Elles reflètent également, au travers de cette exposition inédite, le regard singulier et profondément novateur 
qu’elle porte sur un monde en mouvement.

UN BANQUIER MÉCÈNE 
Neuflize OBC est souvent citée comme une référence en matière de mécénat culturel en France, notamment 
pour les arts plastiques et le cinéma. Son champ d’intervention comprend des partenariats avec de prestigieuses
institutions, tant pour des expositions que pour des événements artistiques majeurs, avec des festivals, biennales
et prix et avec des artistes ou éditeurs pour la mise en œuvre de projets. Ses choix s’organisent autour de soutiens à
la création, comme de concours à la mise en valeur du patrimoine.
Neuflize OBC partage en outre ses engagements dans le domaine artistique avec sa filiale, la compagnie 
d’assurance Neuflize vie qui a constitué au fil des ans une importante collection d’œuvres photographiques et
vidéographiques.

DES EXEMPLES D’ACTIONS POUR 2008 :
La Nuit des musées / Direction des Musées de France / mai 2008 ; Le Prix de dessin contemporain de la Fondation
Daniel et Florence Guerlain ; La Cinéfondation / Festival de Cannes 2008 ; Paris-Cinéma / juillet 2008 ; Le Prix Marcel
Pagnol / juin 2008 , la FIAC/octobre 2007.

Contact Neuflize OBC
Carole Tournay (Responsable événementiel et mécénat) : 01 56 21 79 53



30

Pour la deuxième année consécutive, 
après «Sternenfall» avec Anselm Kiefer en 2007,
Antenna Audio est particulièrement fier de s'associer 
en tant que mécène à Monumenta 2008.

Cette année, pour «Promenade», la production sonore permettra aux visiteurs de découvrir l'œuvre de Richard
Serra avec l'artiste lui-même, qui s'est prêté au jeu de l'interview. Des entretiens complémentaires et des conversa-
tions avec le commissaire de l'exposition Alfred Pacquement ainsi que de nombreux intervenants de la programma-
tion culturelle associée à l'exposition viennent enrichir ce dispositif original, mis gratuitement à la disposition du
public.

Créée il y a 20 ans, la société Antenna Audio, filiale du Groupe Discovery Communications depuis 2006, est le leader
mondial  des outils de médiation culturelle au sein des musées, sites culturels et historiques. Ses outils audiovisuels
d'interprétation culturelle sont utilisés partout dans le monde par les sites les plus prestigieux. Ses productions
sonores et multimédias ont été récompensées par 53 des plus grands prix internationaux.

La mission d’Antenna Audio est de participer à une meilleure accessibilité culturelle aux œuvres, en favorisant, 
au bénéfice du plus grand nombre la transmission du savoir, la compréhension et la connaissance des œuvres et
des lieux.

Plus de 450 sites dans le monde dont le musée du Louvre, Le Château de Versailles, le Centre Pompidou, le
Metropolitan Museum of Art, la Tate Modern, le British Museum, les musées du Vatican, L’Orangerie, le Guggenheim,
le SF Moma, Reina Sofia,etc., figurent parmi ses partenaires.

Antenna Audio fournit des visites audio et multimédia dans plus de 20 langues et produit plus de 1000 heures de
contenu chaque année depuis ses bureaux de Paris, Londres, Berlin, Madrid et Barcelone, Rome, Amsterdam, New
York et San Francisco. En 2007, Antenna  Audio a mis à disposition plus de 30 millions de visites audio dans le monde.

Aujourd’hui, Antenna Audio se concentre sur le renouvellement des styles de médiation culturelle, sur la 
diversification, des contenus en fonction des publics, sur l’utilisation du numérique,  des supports mobiles et 
des technologies les plus récentes pour améliorer l’expérience de la visite.

Antenna Audio, part of Discovery Communications Inc
5 rue Scribe 75009 Paris
Tél. 33 1 76 74 91 40
http://www.antennaaudio.com



MONUMENTA est une manifestation artistique de dimension internationale qui a pour vocation de sensibiliser un large public au travail 
des plus grands artistes de notre temps. MONUMENTA bénéficie du soutien de  :

Partenaires institutionnels  :
Ministère de la Culture et de la Communication (Délégation aux Arts Plastiques), Centre national des arts plastiques, Réunion des musées 
nationaux, établissement public du Grand Palais des Champs-élysées

Mécènes  :
ArcelorMittal, LVMH  /  Moët Hennessy — Louis Vuitton, Neuflize OBC, Antenna Audio

Partenaires médias  :
TF1 Publicité, TF1, LCI, Europe 1, Connaissance des Arts, l’Express, Métrobus, Lastminute.com

Partenaires  :
Musée du Louvre, Centre Pompidou, Théâtre National de Chaillot, Cité de l’architecture et du patrimoine, Ambassade des états-Unis 
d’Amérique en France, Radio Classique — partenaire de la programmation musicale, Gagosian Gallery, Comité régional du tourisme Paris 
île-de-France, Tep — Techniques d’Environnement et Propreté, Pébéo — fabricant de couleurs




